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VARIEDADES ALTERNATIVAS
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(PIWI - Pilzwiderstandsfähige)
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vinifera Vitis

G
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(Fraga et al. 2016; Patakas et al. 2005; Koufos et al. 2017) (Sivčev et al. 2010)
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COMPORTAMIENTO DEL 
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SENSORIAL DE LAS 

VARIEDADES ALTERNATIVAS
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ENCUESTA ONLINE ANÁLISIS SENSORIAL
Home-Use Test
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NEOFOBIA
(Ristic et al. 2016)

FASE NO INFORMADA EXPECTATIVAS APOYO AL CULTIVO 

INTENCIÓN DE COMPRAPREDISPOSICIÓN A PAGAR

CONVENCIONALES
(CONV)

RESISTENTES A SEQUÍA
(SEQ)

RESISTENTES A 
ENFERMEDADES FÚNGICAS 

(PIWIs)

RESISTENTES A SEQUÍA
(SEQ)

RESISTENTES A 
ENFERMEDADES FÚNGICAS 

(PIWIs)
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Escala hedónica de 9 puntos Escala de 5 puntos

Escala de 5 puntosEscala lineal 0-15€

FASE INFORMADA

EXPECTATIVAS APOYO AL CULTIVO 

INTENCIÓN DE COMPRAPREDISPOSICIÓN A PAGAR

Escala hedónica de 9 puntos Escala de 5 puntos

Escala de 5 puntosEscala lineal 0-15€

CONOCIMIENTO SUBJETIVO
(Flynn y Goldsmith, 1999)

Análisis de datos para cada variable: ANOVA de 1 factor
• Factor aleatorio: Consumidores • Factor fijo: Tipo de variedad



2 SESIONES 
(A CIEGAS)

1ª SESIÓN

2ª SESIÓN

VARIEDAD/ES AÑADA CATEGORÍA REGIÓN
Garnacha blanca,

Macabeo 2023 CONV Montsant

Cabernet blanc 2023 PIWI Languedoc (Francia)

Souvignier muscaris 2023 PIWI Languedoc (Francia)

Cabernet blanc 2023 PIWI Pfalz (Alemania)

Sauvignac 2023 PIWI Pfalz (Alemania)

Garnacha tinta, Cariñena 2023 CONV Montsant

Assyrtiko, Athiri, Aidani 2020 SEQ Santorini (Grecia)

Nerello mascalese, 
Nerello cappuccio 2021 SEQ Etna (Italia)

Monastrell 2019 SEQ Jumilla

Greco di tufo 2022 SEQ Campania (Italia)
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249 participantes

48%

51%

1%
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23%
1%
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23%
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Baby Boomer

Generación Silenciosa

Generación X
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Generación Z

6%

7%

70%

14%

Estudiante

No trabaja

Jubilado

Trabajador/a por cuenta ajena

Trabajador/a por cuenta propia

Otros

SITUACIÓN LABORAL

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

< 500 €

500 - 999 €

1000 - 1999 €

2000 - 2999 €

3000 - 3999 €

4000 - 4999 €

> 5000 €

INGRESOS MENSUALES EN EL HOGAR

3%

1%
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FASE NO 
INFORMADA

1

2

3

4

5

6

7

8

9

SEQ PIWI CONV

NIVEL DE EXPECTATIVAS

C
B

A

EXPECTATIVAS

F = 1512,68
p < 0,01

1

2

3

4

5

6

7

8

9

EXPECTATIVAS DE LAS VARIEDADES (Detalle)

Trepat

Souvignier_Gris

Assyrtiko

CONV
PIWI
SEQ

A B B B BCCD D
E E

F F F FGFG FG FG

F = 206,17
p < 0,01
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FASE NO 
INFORMADA

1

2

3

4

5

SEQ PIWI CONV

INTENCIÓN DE COMPRA

C B
A

0
1
2
3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13
14
15

SEQ PIWI CONV

PREDISPOSICIÓN A PAGAR

B
A

B

1

2

3

4

5

SEQ PIWI CONV

APOYO AL CULTIVO

De las CONV 
no se 
calculó este 
parámetro

AB

F = 68,06
p < 0,01

F = 300,91
p < 0,01

F = 32,84
p < 0,01



CONOCIMIENTO SUBJETIVO
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FASE NO 
INFORMADA

EXPECTATIVAS

APOYO AL CULTIVO 

INTENCIÓN DE COMPRA

PREDISPOSICIÓN A PAGAR

NEOFOBIA
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo

6,398
A

6,012
B

5,619
C

5,767
B

6,073
A

6,333
A

10,913
A

10,229
A

10,041
A

11,055
A

10,143
A

9,986
A

4,027
A

4,006
A

3,901
A

3,823
A

3,999
A

4,113
A

3,508
A

3,555
A

3,546
A

3,281
A

3,574
AB

3,281
B

F = 14,960; p < 0,01 F = 24,803; p < 0,01

F = 3,358; p < 0,05 F = 2,277; p = 0,105

F = 6,972; p < 0,05 F = 1,180; p = 0,309

F = 5,163; p < 0,05 F = 0,058; p = 0,944
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FASE 
INFORMADA

1

2

3

4

5

SEQ PIWI

APOYO AL CULTIVO
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PREDISPOSICIÓN A PAGAR

1
2
3
4
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EXPECTATIVAS

1

2

3

4

5

SEQ PIWI

INTENCIÓN DE COMPRA

FASE 
INFORMADA

vs

Desinformado

Informado
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6%

5%

70%

17%

Estudiante

En el paro

Jubilado/a

Trabajador/a por cuenta ajena

Trabajador/a por cuenta propia

SITUACIÓN LABORAL

71 participantes

2%

47%

52%

1%

GÉNERO

Mujeres

Hombres

Prefiere no
responder

14%

44%

27%

15%

GENERACIONES

Baby Boomer

Generación X

Generación Y

Generación Z

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

< 500 €

500 - 999 €

1000 - 1999 €

2000 - 2999 €

3000 - 3999 €

4000 - 4999 €

> 5000 €

INGRESOS MENSUALES EN EL HOGAR



1
2
3
4
5
6
7
8
9

ACEPTACIÓN SENSORIAL (Detalle)

Souvignier Muscaris

Greco di Tufo

Garnatxa-Macabeu
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2 SESIONES 
(A CIEGAS)

1ª SESIÓN

2ª SESIÓN

1

2

3

4

5

6

7

8

9

SEQ PIWI CONV

ACEPTACIÓN SENSORIAL

B
A B

A AB ABC BC BC BC BC BC BC C

F = 6,879; p < 0,01

PIWI
SEQ
CONV

F = 5,848; p < 0,01
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CONV SEQ PIWIsY>
EXPECTATIVAS

INTENCIÓN DE COMPRA

PREDISPOSICIÓN A PAGAR APOYO AL CULTIVO 
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