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2023 CONV Montsant
Macabeo
Cabernet blanc 2023 PIWI Languedoc (Francia)
Souvignier muscaris 2023 PIWI Languedoc (Francia) GRADO DE ACEPTACION DEL PRODUCTO
Cabernet blanc 2023 PIWI Pfalz (Alemania)
. . Abra la muestra 123 y céatela siguiendo los pasos comentados previamente en el PROCEDIMIENTO
Sauvignac 2023 PIWI Pfalz (Alemania) DE CATA.
Garnacha tinta, Cariiena 2023 CONV Montsant
Indique_en las siguiente escala Cl:la'_| es"su grado de aceptacién, donde 1 significa "Me disgusta
Assyrtiko, Athiri, Aidani 2020 SEQ Santorini (Grecia) muchisimo” y 9, “"Me gusta muchisimo”.
Nerello mascalese, 2021 SEQ Etna (Italia)
Nerello cappuccio
Me disgusta Me disgusta Me disgusta Me disgusta Nime gustani  Me gusta un Me gusta Me gusta Me gusta
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: S ) e e JE JEe s ]
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FASE NO NEOFOBIA

CONOCIMIENTO SUBIJETIVO

INFORMADA

Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo
5,767 6,073 6,333 6,398 6,012 5,619
| EXPECTATIVAS ] A A A o
F=14,960; p <0,01 F=24,803; p<0,01
: 9,986 10,143 11,055 10,913 10,229 10,041
| PREDISPOSICION A PAGAR ] A \ \ \ A A
F=3,358; p<0,05 F=2,277;p=0,105
3,823 3,999 4,113 4,027 4,006 3,901
| INTENCION DE COMPRA ] A A A A A A
F=6,972; p<0,05 F=1,180; p=0,309
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